
Retour d’expérience et 
questionnements sur les actions de 
sensibilisation menées par les 
gestionnaires d’AMP

Anne Boulet – Chargée de mission Natura 2000 et 

usages au Parc naturel régional du Golfe du 

Morbihan





Médiation entre usagers

• Des kayakistes coupent à pied entre deux îles

• Un ostréiculteurs élève ses huîtres à plat entre ces deux îles

• Des kayakistes ramassent les huîtres

• Le Comité Régional de la Conchyliculture de Bretagne-Sud et le 
CKCV demandent au Parc de co-animer avec eux une réunion de 
médiation

• Une quinzaine de structures présentes

• Chacun peut exposer son activité et ses contraintes en salle

• Une visite de terrain pour aller voir le balisage d’un parc ostréicole

• Une méconnaissance des techniques de production ostréicole par 
les kayakistes





Sensibilisation pêche à pied

Association Vivarmor

fait également 

beaucoup de marées 

de sensibilisation 

ainsi que CPIE 

Marennes-Oléron



Sensibilisation des plaisanciers
Quelques résultats :

• Environ 2200 bateaux abordés en 4 saisons

• Près de 6 600 personnes sensibilisées sur leurs 
bateaux

Éléments d’analyse :

• Très bon accueil général

• Un guide « cap sur la petite mer » distribué de 
manière systématique

• Des plaisanciers en attente du passage de la 
médiatrice

• Des plaisanciers en attente de réponse sur des 
aspects réglementaires

Principales thématiques abordées : réglementation 
( vitesse, mouillages), biodiversité, pêche, produits 
écologiques et carénage, usages professionnels, PNR



Quel résultat ? 
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Et ailleurs ? 

PNR Armorique : sensibilisation par apéro-ponton et distribution 

d’annuaire des marées

PNR Camargue : sensibilisation des plaisanciers in situ

PN Port-Cros : campagne écogestes Méditerranée. Amener au 

changement de pratique en constituant un réseau de plaisanciers 

ambassadeurs

Communication engageante via la prise de photo des plaisanciers 

avec un écogeste à adopter puis diffusion sur facebook.





Les Aires Marines Éducatives



À destination du grand public
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Sensibilisation des navires à 
passagers

 6 à 7 compagnies présentes sur le Golfe

 30 à 35 bateaux 

 600 000 passagers par an

4 compagnies volontaires :

• Embarquement d’une médiatrice de la mer

• Propositions de corrections et compléments de 
commentaires pour les pilotes

• Maraudage sur la bateau

Quelques résultats :

• 10634 passagers sur les bateaux avec présence 
de la médiatrice

• 1622 passagers sensibilisés en direct



Marque Valeurs Parc

 1 programme annuel proposant 1 rendez-
vous / mois

 Temps d’échanges et partage d’expériences 
riches : la force du réseau

 Inclus dans la cotisation annuelle

Au total, 47 acteurs du 

territoire sont engagés 

dans la marque :

4 pêcheurs, 

6 restaurants, 

13 hébergements et 24 

visites et balades



Implication dans programmes 
scientifiques

Projet Valmer : services 

écosystémiques sur les 

herbiers de zostères

Nouveau projet  MELOEM sur 

les savoirs empiriques des 

professionnels de la mer



Outils de communication



Nav&co



Merci de votre attention 


